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Degerli Uyelerimiz

Turizm sektoéru de yalnizca degisime ayak uyduran degil, degisimin yonunu okuyabilen ve buna gore pozisyon
alabilen biryapiya dontsmek zorunda. 2026 yili; kiresel turizmde rekabetin, tlketici beklentilerinin, dijitallesmenin
ve ekonomik kosullarin ayni anda degistigi bir donem olarak ilerliyor. Artik yalnizca ziyaretgi sayisini degil; turistin
niteligini, harcamasini, kalis surresini, deneyimini ve destinasyona sagladig| degeri birlikte degerlendirdigimiz yeni
bir dénemden gegiyoruz.

Kiresel turizmde talep glicli kalmaya devam ederken, artik “kag kisi geldi?” sorusunun yanina “kim geldi, neden
geldi, ne kadar kaldi, ne kadar harcadi ve destinasyona ne katti?” sorularini koyuyoruz. Rekabetin yeni ol¢usu
yalnizca ziyaretci hacmi degil; deger yaratma kapasitesi.

Buna bagli olarak, turizm sektoriiniin yeni donemde daha gevik, daha verimli, daha dijital, daha surdurtlebilir ve
daha yuksek katma deger Ureten bir yapiya ihtiyaci var. Konaklama verilerinde doluluk oranlari kadar geceleme ve
ortalama kalis sUresini; ziyaretgi sayisi kadar kisi basi harcamayi; sezon uzunlugu kadar sezonun ekonomik
verimliligini konusmaliyiz.

Cunku artik mesele yalnizca sezonu doldurmak degil, sezonun degerini artirmak.

Tarkiye turizmiise tUm bu kuresel gelismelerin ortasinda gug¢lu konumunu korumaya devam ediyor. Yaz sezonunun
ana govdesinde yasanan hareketlilik, Antalya'nin 10 milyon yabanci ziyaretgiyi asmasi, istanbul'un kiiresel sehir
turizmindeki guclu konumu ve kruvaziyer, gastronomi ve etkinlik turizmi gibi alanlarda artan potansiyelimiz,
sektorimuzin dinamizmini ortaya koyuyor.

Ancak bizler i¢cin rakamlarin 6tesinde 6nemli olan bir bagka konu daha var: sezonun daha iyi, daha verimli ve
sektériimiiziin ihtiyaclarina cevap verecek sekilde yonetilmesi. TUROFED olarak bu dogrultuda; her bélgemizin, her
destinasyonumuzun ve Uyelerimizin sahadan gelen talepleriniilgili Bakanlik seviyesinde gundeme tasiyor; sektorin
ihtiyaclarinin dogrudan ve dogru kanallardan degerlendirilmesi i¢in galismalarimizi surdurtyoruz.

Onimiizdeki dénemde de hedefimiz yalnizca sezonu tamamlamak degil; daha verimli bir sezon, daha giicli
destinasyonlar, daha yluksek katma deger ve daha surdurulebilir bir turizm yapisi olusturmak.

Birlikte, daha guglii ve daha verimli sezonlara...

Dr. Erkan YAGCI

TUROFED Yonetim Kurulu Baskan
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TURIZMDE KURESEL BAROMETRE

2026 Yaz Seyahat Trendleri;

Talep ve Doniisiim Firsatlari

2026 yil, uluslararasi turizmin gecgmis krizlerin tUm izlerini silerek kiresel ¢apta tarihi zirvelere ulastigl bir
déniim noktasi oldu. Birlesmis Milletler Dinya Turizm Orgiitii verilerine gore, yil genelinde 1,5 milyar
uluslararasi turist girisi bekleniyor ve bu rakam sektoriin 6nceki rekor esigi olan 2019'daki 1,46 milyar seviyesini
acik bir farkla geride birakiyor.

Bu toparlanma yalnizca seyahat talebinin dayanikliigini degil; insanlarin nasil, nerede ve neden seyahat
ettigindeki koklu yapisal degisimi gosteriyor. Dogrudan turizm harcamalarinin 2 trilyon ABD dolarini agsmasi
ongorulurken; tedarik zincirleri ve garpan etkileriyle birlikte turizmin dlinya ekonomisine toplam katkisi yaklasik
9 trilyon dolara, yani kuresel gayri safi yurtici hasilanin %10'una ulagiyor.

1.5 Milyar $2.0+ Trilyon %76 370+ Milyon

2026 KURESEL TURIST GIRISI DOGRUDAN TURIZM GELIRI SURDURULEBILIRLIK KRITERI KURESEL SEKTOR iSTIHDAMI

KURESEL TALEP VE FINANSAL HACIM SURDURULEBILIRLIK VE iSTIHDAM ETKISI

Uluslararasi seyahat talebinin 1.5 milyar sinirini agmasiyla birlikte dogrudan turizm Konaklama ve operasyon standartlarinda %76 oranina ulagan surdurdlebilirlik
harcamalarinin 2 trilyon dolarnn Gzerine ¢ikmasi beklenmektedir. Blyumenin uyumu, kurumsal yatirimlarin merkezine yerlesmistir. Sektor, diinya genelinde 370
lokomotifi olan gelismekte olan destinasyonlar ve liiks segment harcamalar pazar milyondan fazla kisiye istihdam saglayarak kiiresel is gliciiniin ana omurgasini
payini artirmaktadir. olugturmaktadir.

Ozellikle Haziran, Temmuz ve Agustos aylarini kapsayan 2026 yaz sezonu, kiiresel seyahat rotalarinda benzeri
gorulmemis bir cografi eksen kaymasina sahne oluyor. Akdeniz havzasinda tepe noktasina ulasan sicak hava
dalgalari, tatilcileri iskandinavya, izlanda, Baltiklar ve Alpler gibi serin bolgelere yonlendirerek "coolcation"
akimini bu yazin en gliglu sektor gergegi haline getirdi.

Geleneksel deniz-kum-glines tatilleri zirvesini iklim konforu, sakinlik ve

yerel doku odakli yeni nesil kaciglarla paylasiyor.
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Ayni dénemde Barselona, Venedik ve Mayorka gibi ikonik metropollerde
sikilastirilan asiri turizm kotalar ve vergi duzenlemeleri, yaz aylarinda hem
rezervasyon akigini ikincil sehirlere dagitti hem de kisi basi harcama odakli
nitelikli turizm anlayisini zorunlu kildi.

Sektorun sosyal ve finansal omurga islevi, 6zellikle ada devletleri ve gelismekte
olan pazarlar i¢in hayati 6nemini koruyor. Maldivler, Seyseller, Fiji ve Barbados
gibi Ulkelerde turizm ulusal gelirin yarisindan fazlasini ve doviz girdisinin %80'e
yakinini saglarken; Tayland, Kambogya ve Fas gibi ekonomilerde de istihdamin
birincil itici glict olmaya devam ediyor.

Konaklamadan havaciliga, tedarik zincirlerinden restoran isletmeciligine
uzanan bu devasa ag, kuresel is glucunin en dinamik hareket motorunu
olusturuyor.

Diinya genelinde her
10 isten birini besleyen
turizm ekosistemi, 330

milyonu askin
calisanla kiiresel
refahin en hizl
toparlanan can damari
olmaya devam ediyor.

TUm bu buylime ivmesinin merkezinde ise artik bir zorunluluk haline gelen gevresel sorumluluk yer aliyor. Kiiresel
Surddrilebilir Turizm Konseyi verilerine gére, bu yil uluslararasi seyahat edenlerin %76'si destinasyon ve otel

tercihlerinde dogrudan sdrdurtlebilirlik kriterlerini ariyor.

Suardurulebilirlik ve karbon notr uygulamalar artik st segment bir ayricalik degil, pazarda ayakta kalmanin temel
sartidir. izlanda'dan Kosta Rika'ya, Bhutan'dan Palau'ya kadar uzanan yenileyici turizm modelleri, yalnizca gevreyi
korumakla yetinmeyip yerel ekosistemleri onaran yeni bir kliresel turizm standardi inga ediyor.

Diunyanin En Cok Ziyaret Edilen 10 Destinasyonu

Gelen Ziyaretci Paylan (Daire Dagilimi), Blyime ve Gelir Analizi

Tayland

BAE
Meksika

Almanya

Tirkiye

Fransa

630 Milyon+

Ilk 10 Ulke Toplami
(Ziyaretci Dagilimi)

“’
ABD

ispanya

4 I MTURGFED | AYLIK BULTEN

italya



2026’nin 11k Ceyreginde Kiiresel Turizm;

Jeopolitik Baskilar ve Yavaslayan Biiyiime Ivmesi

Uluslararasi turizm sektord, kuresel 6lgekte tirmanan jeopolitik gerilimler ve ekonomik belirsizliklere ragmen
2026 yilina direngli bir baglangig yapti. BM Turizm (UN Tourism) verilerine gore, yilin ilk geyreginde diinya
genelinde yaklasik 307 milyon uluslararasi turist seyahat ederek gegen yilin ayni dénemine kiyasla %2’lik bir artig

kaydetti.

Ocak ve Subat aylarinda talep gulgli seyrini korurken, Orta Dogu’da derinlesen ¢atisma ortami, ylkselen petrol
fiyatlari, artan ulasim maliyetleri ve hava sahasi kisitlamalari Mart ayi itibariyla seyahat egilimlerini dogrudan
etkilemeye basladi. Yaganan bu aksakliklarin, 2026 yili geneli igin hedeflenen %3-4’llk kiresel blyume tahminini
1 ila 2 puan asagi gcekmesi beklenirken; gezginlerin artan maliyetler ve riskler karsisinda rotalarini giderek daha

fazla kisa mesafeli ve bolgesel destinasyonlara gevirdigi gorullyor.

+[-)';”u
ORTA DOGU

Klresel dlgekte en hizl biylyen bdlge. Birlesik Arap
Emirlikleri, Suudi Arabistan ve Katar, ga projeler, yeni
otel envanteri ve Avrupa, Asya ve Afri aki kaynak
pazarlarina ulasal if destinasyon pazarlamasiyla

luk ediyor.

+().,-._’,(.:‘!i.1
AMERIKA KITASI

Kuzey Amerika, diinyanin en yiiksek gelirli turizm pazar
olmaya devam ediyor. Meksika ve Karayipler, ABD'ye
yakinligindan faydalanirken, Gliney Amerika'daki macera
turizmi destinasyonlari giderek artan yliksek degerl

macera turizmini kendine gekiyor.

Bolgesel Ayrisma: Avrupa ve Afrika ivmesini
Korurken Orta Dogu Daraldi

Destinasyon bazli performanslar incelendiginde bolgeler arasindaki keskin
ayrisma one ¢ikiyor:

Avrupa ve Afrika istikrarini Stirdiirdi: Avrupa, geyrek genelinde 130 milyonu
askin yabanci ziyaretgi agirlayarak %4 blylime yakaladi. Bu performansta
Guney Akdeniz, Kuzey Avrupa ve toparlanmasini siirdiren Orta ve Dogu
Avrupa destinasyonlar itici guc¢ oldu. Benzer sekilde %4 buyuyen Afrika
kitasinda ozellikle Kuzey Afrika pazarlari Mart ayindaki gift haneli artislarla
dikkat cekti. Asya-Pasifik ve Amerika Kitasi: Asya ve Pasifik bolgesinde
ziyaretgi sayilari %3 artis gosterse de Gluney Asya’daki ugus aksakliklari
performansi baskiladi ve bdlge genelinde pandemi oncesi seviyelerin
gerisinde kalindi.

+ ",(\”";;

AVRUPA

+12,7%
ASYA-PASIFiK

Cin'in yurt digi seyahatlerinin yeniden baglamasi,
Hindistan'in orta sinif seyahat talebinin artmasi ve
Glineydogu Asya'nin rekabetgi otel ve tatil kbyl turist akigiyla dne ¢ika
drtinlerinin glgld el rakamlara yol agmasiyla tam

toparlanma sireci devam ediyor.

+9.1%
AFRIKA

Safari turizmi, kiltdrel turizm ve geligen hava baglantilan
sayesinde Kenya, Tanzanya, Fas, Giiney Afrika ve
Ruanda'nin gligll bir gelen turist artisi kaydettigi, en hizl
biylyen g nekte olan pazar.

tatil beldeleri olarak bly{yor.

Olgun ama direngli. Giiney Avrupa (ispanya, italya,
Yunanistan, Portekiz), Amerika ve Orta Dogu'dan gelen

centsel kiltlrel

destinasyonlar asiri turizm y6netimi sorunlariyla karsi

Avustralya ve Yeni Zelanda, Asya'dan gelen ziyaretgi
sayisindaki artigin destegiyle giigli bir toparlanma
gdsteriyor. Pasifik Adalari (Fiji, Samoa, Vanuatu), gigli

sirdirllebilirlik kriterleriyle 6ne ¢ikan, Ust diizey ekolojik



Kiiresel Cevrimici Seyahat Pazari

Yeni Nesil Rezervasyon Aliskanliklari

Dijital doniisiim, mobil platformlarin yayginlasmasi ve yapay zeka entegrasyonuyla birlikte kiiresel

turizm endiistrisi koklii bir yapisal degisimden gegiyor.

1. Kiiresel Cevrimici Seyahat Pazarinin Bilyime Dinamikleri

Cevrimici seyahat pazarinin biyiimesi son yillarda istikrarli birivmeyle devam ediyor. Ozellikle 2024 ile 2026 yillari
arasinda, kuresel 6lgekte birgok yetiskinin harcanabilir gelirindeki artis ve dijital platformlarin tatil paketlerinden
son dakika otel rezervasyonlarina kadar tim asamalari erisilebilir kilmasi, Pazar bayukligund ve gelir hacmini
hizla yukar tasiyor.

Yapilan giincel sektérel arastirmalara gore, kiresel gevrimici seyahat endustrisinin degeri 2025 yili itibariyla 622,6
milyar ABD dolar olarak belirlenmis olup, pazarin 2034 yiina kadar 1,43 trilyon ABD dolarina ulasmasi
ongorullyor. Bu projeksiyon, dnumuzdeki dokuz yillik suregte yillik ortalama %9,8'lik bilesik buyume oranina
(CAGR) isaret ediyor.

Sektordeki bu guclu genislemeyi tetikleyen temel faktorlerin basinda akilli cihaz penetrasyonunun artmasi,
yuksek hizli internet altyapisina kolay erisim, yalniz seyahat edenlerin (solo travel) sayisindaki belirgin yUkselis ve
is seyahati hacminin yeniden hareketlenmesi geliyor.

Nitekim klresel is seyahati harcamalarinin 2025 yilindaki 1,64 trilyon dolarlik kritik esigi asmasi beklenmektedir.
Seyahat uygulamalari pazari ise sadece 2025 yilinda 1,1 trilyon dolar gelir elde ederek yillik bazda %10 oraninda
blyume kaydetmistir.

2024 yili genelinde seyahat uygulamalarinin indirilme sayisi kuresel 6lgekte 4,2 milyara ulasirken, uygulama igi
satin alma gelirleri de 180 milyon dolar seviyesinde gergeklesmistir.
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2. Rezervasyon ve Satin Alma Davranislarinda Yapisal Donlisim

Seyahat planlamasinda bagvurulan kaynaklar arasinda arama motorlari (%46) ilk sirada yer alirken; bunu seyahat
degerlendirme siteleri (%36), aile ve arkadas tavsiyeleri (%35), dogrudan otel web siteleri (%31) ve ¢evrimigi
seyahat acenteleri (OTA - %28) takip ediyor.

Sosyal medya platformlari ise tatil rotalarinin belirlenmesinde en guglu etkiye sahip kanal haline gelmistir;
gezginlerin %75'i gidecekleri destinasyonu segerken dogrudan sosyal medya igeriklerinden ilham aliyor.
Onceden planlama kiiltiirii de yayginlasmakta olup, Z kusaginin %64'l ve Y kusaginin %57'si miize, tur veya yerel
deneyim rezervasyonlarini seyahate ¢cikmadan 6nce dijital olarak tamamlyor.

Cevrimici seyahat acenteleri (OTA) ise
pazardaki payini korumaktadir; gezginlerin
%26 's1 ucus arastirmasi, 36°s1 ucus
rezervasyonu, %43'ii otel rezervasyonu, %38'i
paket turlar ve %28'i iicretli aktiviteler icin OTA
platformlarini kullaniliyor.

Yapay zeka teknolojileri ise son yillarda maliyet avantaji ve kisisellestirilmis rota olusturmada temel bir araca
dontusmustur. Kiresel 6lgekte yetiskin Z kusagi gezginlerinin %62'si seyahat butcelerinden tasarruf saglamak
amacilyla yapay zekadan faydalandigini ifade ederken, 2025 yili itibariyla diinya genelindeki gezginlerin yaklasik
%40" seyahat planlama ve optimizasyon slreglerine yapay zeka tabanli dijital asistanlari entegre etmistir.

Cevrimigi Seyahat Rezervasyon Sektérii & Tiiketici Egilimleri (2025-2034)

1. Kiiresel Cevrimici Seyahat Pazari Hacmi

(%9,8 Yillik Bilesik Buyume - CAGR) 2. Tuketicilerin Seyahat Arastirma & ilham Kaynaklar
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Kruvaziyer Turizminde

2025-2026 Goriniimii

Kuresel kruvaziyer turizmi, pandemi sonrasi
yakaladigl glcli buylime ivmesini 2025 yilinda tim
rekorunu  kirarak  surdurmastar.
Uluslararasi  Kruvaziyer Hatlari Birligi (CLIA)
verilerine gore 2025 yilinda 37,2 milyon yolcuya
ulasan sektor, 2026 yili sonunda 38,3 milyon
yolcuyu asmayi hedefliyor.

zamanlarin

Bu buylime yalnizca yolcu sayisiyla sinirli kalmayip,
kuresel ekonomik etki buytkliginun 210 milyar
dolarin Uzerine ¢ikmasiyla liman kentleri ve kiyi
destinasyonlari igin vazgecilmez bir gelir kalemi
haline geldi.

37,2 M

2025 GERCEKLESEN
Tiim Zamanlar Rekoru

38,3 M

2026 BEKLENTI
A %3,0 Artis

Pazar dinamikleri incelendiginde Karayipler agik ara
liderligini (%44) korurken, Turkiye’nin de iginde yer
aldigi Akdeniz Canagi 6 milyonun lzerindeki yolcu
kapasitesiyle dinyanin en buyuk 2. destinasyonu
konumunda.

Tuketici profilinde ise belirgin bir donltsim
yasanmaktadir; ortalama vyolcu vyasinin 46’ya

$210+ Mir %90
EKONOMIK HACIM SADAKAT ORANI
Tarihi Zirve Yiiksek Tekrar Tercihi

gerilemesi, Y kusaginin payinin tgte bire yukselmesi
ve cok nesilli aile seyahatlerinin artmasi sektoru
yeniden sekillendirmektedir. Ayrica filoya katilan
yeni nesil gemilerin LNG gibi ¢gevre dostu yakitlarla
donatilmasi ve limanlarda kiyi elektrigi altyapisinin
yayginlagsmasi surdurulebilir blylmenin merkezine
yerlesmistir.



1. Temel Performans Gostergeleri (2024 - 2026)

Gosterge 2024 Gerceklesen 2025 Gerceklesen 2026 Projeksiyon Degisim
Kiresel Yolcu Sayisi 34,60 Milyon 37,20 Milyon 38,30 Milyon +%3,0
CLIA Uyesi Okyanus Gemisi ~300 Gemi 315 Gemi 325 Gemi Ge:io
Toplam Yatak Kapasitesi (Lower Berths) ~640.000 ~665.000 ~690.000 +%3,8
Kiiresel Ekonomik Etki (Hacim) $168 Milyar $198 Milyar $210+ Milyar +%6,1
Yeni Mega Gemi Teslimatlar 12 Gemi 10 Gemi 8 Mega Gemi -

2. Bolgesel Pazar Paylari ve Kaynak Ulkeler

Destinasyon Rotasi (Pazar Payi) Baslica Kaynak Pazar (Yolcu Cikisi)

Karayipler / Bahamalar: %44,0 (16,8 Milyon) Kuzey Amerika (ABD/Kanada): 21,7 Milyon (%56,7)
Akdeniz Canag: (Turkiye dahil): %16,2 (6,2 Milyon) Almanya (Avrupa Lideri): 2,8 Milyon (%7,3)

Kuzey & Bati Avrupa | Baltiklar: %8,5 (3,2 Milyon) Birlesik Krallik & irlanda: 2,3 Milyon (%6,0)

Asya & Pasifik Rotalari: %7,8 (3,0 Milyon) Avustralya [ Okyanusya: 1,4 Milyon (%3,7)

Diger Bolgeler (Alaska vb.): %23,5 (9,1 Milyon) Diger Diinya Pazarlari: 10,1 Milyon (%26,3)

Tiurkiye’de Kruvaziyer Turizm Hareketliligi

Akdeniz Canaginda Yiikselen Bir Gui¢: Kruvaziyer Turizmi ve Turkiye’nin Degisen Algisi

Kruvaziyer turizmi, son yillarda yalnizca luks bir seyahat alternatifi olmaktan ¢ikarak destinasyonlarin marka
degerini, dogrudan doviz girdisini ve perakende gelirlerini dogrudan besleyen en stratejik segmentlerden biri
haline geldi. Turkiye, jeopolitik konumu, zengin kiltirel mirasi ve modern liman altyapilarl sayesinde Akdeniz
canagindaki ana rotalarin vazgecilmez bir duragi konumunda.

Sektorde uzun yillar boyunca sliregelen "kruvaziyer yolcusu sehre yeterli katma deger birakmaz" algisi, son
donemde yerini daha nitelikli, yiksek harcama egilimli ve planli bir turist profilinin liman kentlerine kazandirdig|
dinamizmin kabulline birakti.

Ozellikle Galataport istanbul’un acilisi, Kusadas’’nin devasa kapasite artisi ve izmir, Bodrum, Cesme gibi
limanlarin operasyonel yetkinlikleri; kruvaziyeri sadece bir "glunubirlik ziyaret" degil, yerel esnaftan kultirel
etkinliklere kadar kentin tum katmanlarini canlandiran prestijli bir ekosistem olarak yeniden konumlandirdi.
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Turkiye kruvaziyer turizmi, 2026 yilinin ilk 7 ayinda tarihi
bir rekora imza atarak tUm zamanlarin en ytuksek Ocak-
Temmuz performansina ulagsmistir. 18 limana demirleyen
656 kruvaziyer gemisiyle 1.070.481 yolcu hareketliligi
saglanmis ve verilerin tutulmaya baslandigi 2011'den bu
yana 7 aylik donem rekoru kirilmistir.

Gegtigimiz 2025 yilinin tamaminda 19 limana gelen 1.375
gemi ve 2.138.136 yolcu seviyesi goz onune alindiginda,
Turkiye 2026'nin ilk yarisinda gegen yilki toplam hacmin
yarisini asmistir.

Liman Adi Demirleyen Gemi Yolcu Sayisi Pazar Payi
Kusadasi Limani 274 Gemi 480.983 %44,9
istanbul Limanlan (Galataport )

119 Gemi 265.369 %24,8
vh.)
Marmaris Limani 28 Gemi 78.319 %7,3
Bodrum Limani 59 Gemi 68.633 %6,4

Ocak-Temmuz déneminde 18 limana toplam 656
kruvaziyer gemisi ugrak yaparken, bu gemilerle 1
milyon 70 bin 481 yolcu Turkiye limanlarini kullandi.
Boylece, verilerin kayit altina alinmaya baslandigi
2011°’den buyana Ocak-Temmuz donemleri bazinda
en yuksek yolcu sayisina ulasildi.

Aylik bazda en yogun donem 314 bin 26 yolcuyla
Temmuz olurken, onu 300 bin 875 yolcuyla Haziran
ve 257 bin 897 yolcuyla Mayis takip etti.
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Limanlar arasinda ise Kusadasi 274 kruvaziyer ve
480 bin 983 yolcuyla ilk sirada yer aldi. Kusadasi’ni
119 gemi ve 265 bin 369 yolcuyla istanbul, 28 gemi
ve 78 bin 319 yolcuyla Marmaris, 59 gemi ve 68 bin
633 yolcuyla Bodrum izledi. Ayni ddnemde izmir’de
66 bin 398, Cesme’de 22 bin 866 ve Antalya’da 19
bin 378 yolcu hareketliligi kaydedildi.

izmir (%6,2)
66.398 Yolcu Bodrum (%6,4)
Diger Limanlar (%10,4) 68.633 Yolcu
110.779 Yolcu =
. Marmaris (%7,3)
AR 6.4% 78.319 Yolcu

1.070.481
Toplam Yolcu

(ilk 7 Ay)

istanbul (%24,8)
265.369 Yolcu

Kusadasi (%44,9)
480.983 Yolcu



KURESEL TURIZMDE TURKIYE RUZGARI

World Population Review tarafindan yayimlanan 2026 "Most Visited Countries" raporuna gore Tiirkiye, 60,6
milyon uluslararasi ziyaretg¢i agirlayarak diinya genelinde 4'lincl siraya yerlesti.

Mevsimlerin Ritmi: Avrupa Turizminde Yaz Zirvesi ve Kis Sessizligi

Turizm sektorl, doganin donguleriyle birlikte nefes alip veren, mevsimlerin akisina gére sekillenen dinamik bir
ekosistem. Avrupa kitasinda her yil tekrarlanan bu hareketlilik, kimi destinasyonlar i¢in tum yila yayilan dengeli
bir sehir yasami anlamina gelirken, kimileri i¢ginse yaz aylarinda yasanan devasa bir insan akinina ve kis aylarinda
derin bir sessizlige isaret ediyor. Geceleme istatistiklerinin satir aralarina bakildiginda, Avrupa genelinde turizmin
cografive iklimsel karakteri gok daha net okunabiliyor.

Avrupa Genelinde 3,6 Katlik Yaz Sigcramasi

Avrupa Birligi genelinde turizm hareketliligi, yaz tatili déneminde en Ust seviyeye ulasiyor. Kitada yilin en sakin
donemi olan Ocak ayi ile hareketliligin tepe noktasi kabul edilen Agustos ayi kargilastirildiginda, geceleme
sayllarinin 3,6 kat artis gosterdigi gorullyor. Bu genel tablo, kita gapinda yaz aylarinin getirdigi genel bir canliig
yansitsa da asil dikkat gekici hikaye, bolgesel ugurumlarda ve kiyi destinasyonlarinin mevsimsel dinamiklerinde
sakli.

Akdeniz Canaginda U¢ Noktalar: Hirvatistan ve Yunanistan

Bazi destinasyonlarda turizm, neredeyse tamamen yaz aylarina odaklanan keskin bir donemsellik sergiliyor:

Hirvatistan: Adriyatik kiyilariyla 6ne gikan Hirvatistan,

Ulkede Agustos ayindaki geceleme sayisi, Ocak ayina kiyasla tam 41,1 kat artis gosteriyor. Kis aylarinda kendi
icine gekilen kiyl kasabalari, Agustos glinesiyle birlikte dlinya ¢apinda bir gekim merkezine donustyor.

Yunanistan: Benzer bir Akdeniz dinamigi yasayan Yunanistan’da da tablo oldukg¢a garpici. Agustos ayinda
kaydedilen geceleme hacmi, Ocak ayinin 20,5 katina ulasarak tGlkedeki turizm gelirlerinin ve operasyonel yukin
yaz aylarinda ne denli yogunlastigini kanitliyor.

Sira Ulke Uluslararasi Ziyaretcgi Sayisi
1 Fransa 102,0 Milyon
2 ispanya 93,8 Milyon
3 ABD 73,4 Milyon
4 Turkiye 60,6 Milyon
5 italya 57,7 Milyon
6 Meksika 45,0 Milyon
7 Birlesik Krallik 41,8 Milyon
8 Almanya 37,5 Milyon
9 Japonya 36,9 Milyon
10 Yunanistan 36,0 Milyon




KURESEL ARENADA DESTINASYON REKABETI

DUBAI Turizminde Stratejik Yon Degisimi

Dubai'nin turizm sektoriindeki toparlanmasi, uluslararasi hava baglantilarinin zamaninda yeniden
saglanmasina ve yolcu giiveninin artmasina bagli olacaktir.

2025 yilini 19,59 milyonluk rekor uluslararasi ziyaretgiyle tamamlayan Dubai, 2026 yilina Ocak ayindaki 2
milyonluk turist girigiyle gl¢liu bir giris yapti. Ancak Mart ayindan itibaren bolgede tirmanan jeopolitik gerilimler ve
askeri operasyonlar, kentin hava sahasi trafigini ve uluslararasi baglantilarini dogrudan etkilemisgtir.

Nisan basindaki ateskesle birlikte toparlanma emareleri gortilse de ilk 5 aylik havalimani trafigi 26,6 milyon
yolcuda kalmis; 2026'nin ilk yarisinda otel doluluklari ise %56,4 bandinda gergeklesti. Bu suregte Dubai otelcilik
sektoru, doluluk kaybina ragmen agresif fiyat kirma yoluna gitmeyerek ortalama gunlik oda fiyatlarini (ADR) ~190
USD (700 AED) seviyelerinde tutmus ve destinasyonun Ust segment konumlandirmasini korumustur.

2025 Toplam Ziyaretgi: 19,59 Milyon (Tarihi rekor)
2026 Ocak Ziyaretgi: 2,00 Milyon (Yillik +%3 artis)
2026 ilk Yari Ortalama Doluluk: %56,4

2026 ilk 5 Ay Havalimani Trafigi: 26,6 Milyon Yolcu

Yil Sonu Beklentisi: Kis sezonundaki (Q4) toparlanmayla doluluklarin %60-66 bandina yukselmesi 6ngorullyor.




Diisiik Sezon Direnci: "A Dubai
Invite" ve 800 Dolarlik Mikro-Tesvik
Hamlesi

Hem bolgesel guvenlik algisinin yarattigl talep kaybini telafi etmek hem de hava sicakliklarinin 50 dereceyi
buldugu geleneksel dislik yaz sezonunu hareketlendirmek isteyen Dubai Ekonomi ve Turizm Departmani (DET),
20 Temmuz — 31 Ekim 2026 tarihleri arasinda gecerli olan "A Dubai Invite" programini devreye aldi.

Geleneksel kuresel reklam kampanyalari yerine kent sakinlerini birer tanitim elgisine donusturen bu modelde;
yurt disindaki yakinlarini sehre davet eden yerlesiklere ve misafirlerine konaklama, yeme-igcme ve eglencede
gecerli 3.000 AED (~816 USD / 800 $) degerinde ayricalik ve indirim paketi tahsis edildi. Talep tarafindaki bu
dogrudan tesvik, arz tarafinda devreye alinan belediye harci muafiyetleri, gumruk cezasi indirimleri ve sivil
havacilik tarifelerindeki kolayliklarla desteklenerek yerel isletmelerin maliyet baskisi hafifletti.

Yilin 11k Yarisinda
MISIR Turizm Verileri

Orta Dogu’daki jeopolitik gerilimler, hava sahasi kisitlamalar ve
bolgesel seyahat aksakliklarina ragmen Misir, 2026 yilinin ilk 6 aylik
doneminde yaklasik 9 milyon uluslararasi turist agirlayarak gecen
yilin ayni donemine gore %4’luk bir artis kaydetti.

Turkiye ve Dogu Akdeniz Havzasi Acisindan Degerlendirme

Misir’in 6zellikle Avrupa kaynak pazarlarindaki fiyat-performans odakli
konumlanmasi, Dogu Akdeniz ¢anagindaki dogrudan rakibi Turkiye
agisindan seyahat egilimlerini yakindan ilgilendiriyor:

Talep Dinamikleri: Bolgesel riskler Misir'in buayime hizini sinirlarken,
Turkiye gibi genis Grun ¢esitlilig§ine ve gugli hava yolu baglantilarina
sahip destinasyonlarin glvenli liman algisini korumasi, pazar payi
kaybi riskini minimize eden en kritik faktor olarak 6ne ¢ikiyor.
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Rakip Destinasyon ISPANYA Turizm Verileri

Hacimden Degere Gegis: Turizm Gelirlerinde %7,1'lik Sigrama

ispanya Ulusal istatistik Enstittisii (INE) verilerine gore (ilke, 2026 yilinin ilk alti aylik déneminde (Ocak—Haziran)
hem ziyaretgi trafiginde hem de turizm gelirlerinde giiglii bilyiime ivmesini korudu. ilk yarida turist sayisi yillik

bazda %4,7 artarak 46,6 milyona ulasirken, gunubirlikgilerle birlikte toplam ziyaret¢i hacmi 67,8 milyon
seviyesinde gerceklesmistir.

Donemin en kritik gostergesi, turizm gelirlerinin ziyaretgi artis hizini geride birakarak %7,1 artigla 63,8 milyar
avroya yiikselmesidir. Gelir artisinin hacim biyiimesinin yaklasik 2,4 puan iizerinde seyretmesi, ispanya'nin "kisi
basi harcama ve katma deger odakli" turizm stratejisinin sahada somut karsilik buldugunu teyit etmekte.

9.5

5.2

33

27 28 Yillik Degisim (%) (Haziran 2026): 2,9 g

June 2025
July 2025
August 2025
September 2025
October 2025
November 2025
December 2025
January 2026
February 2026
March 2026
April 2026
May 2026
June 2026

YUNANISTAN’In Turizm ivmesi

Dogu Akdeniz ¢anaginda Turkiye’'nin en ©onemli rakip
destinasyonlarindan biri olan Yunanistan, Ocak - Haziran
doneminde agirlanan yabanci ziyaretgi sayisi yillk bazda %15,4
artisla 13,49 milyona ulasti. Turist sayisindaki canlilik dogrudan
mali gostergelere de yansirken, Ulkenin ilk yaridaki turizm gelirleri

gecen yilin ayni donemine gore %14,8 oraninda yiikselis
gosterdi.

Yunanistan turizminin geleneksel ve en buylk kaynak pazari
konumundaki Almanya, ilk yari genelinde liderligini korurken yaz
sezonunun baslangiciyla birlikte talep artigini strdurdd. Haziran

ayinda Almanya’dan Yunanistan’a giden ziyaretgi sayisi %6 artarak
814 bin 600 seviyesine ulasti.
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Yaz Etkinliklerinin ispanya, italya, Fransa ve
Yunanistan Genelinde Turist Harcamalarinda 3,7
Milyar Avroluk EKk Gelir Yaratmasi BeKkleniyor...

Yaz turizmi denildiginde uzun yillar boyunca akla gelen ilk goruntl; glines, deniz, plaj ve oteller oldu. Ancak
Akdeniz destinasyonlarinin turizm hikayesi artik yalnizca kiyida yasanmiyor. Bir konserin sesi, bir festivalin
kalabaligl, bir spor organizasyonunun yarattigl hareketlilik ya da bir gastronomi etkinliginin sehir merkezinde
olusturdugu canlilik, artik destinasyonlarin turizm ekonomisinin dnemli pargalarindan biri haline geliyor.

2026 yaz sezonuna iligkin yeni bir analiz, bu dontsimun ekonomik boyutunu oldukga ¢arpici bir rakamla ortaya
koyuyor. Data Appeal Company / Almaviva Group'un seyahat istihbarat ¢6zimu Data Appeal Mabrian verilerine
gore, Mayis—Eyliil 2026 déneminde ispanya, italya, Fransa ve Yunanistan'da diizenlenen etkinliklerin yaratacagi
ek turizm harcamasinin 3,7 milyar avroya ulasmasi bekleniyor.

Konserlerden Festivallere: Deneyim Ekonomisi Biiyliyor

Gliney Akdeniz'in doért énemli turizm dlkesi olan ispanya,
italya, Fransa ve Yunanistan'da yaz etkinliklerinin dagilimina
bakildiginda muzigin agik ara 6ne ciktig gorallyor.

Analize gore konserler, toplam yaz etkinliklerinin
%38,5'ini olusturuyor. Fransa ise bu genel egilimden
aynisiyor. Ulkede sahne sanatlar etkinlikleri %43,5 ile en
buyuk paya sahip. Bu farklilik, her destinasyonun kendi
kaltarel mirasi, ziyaretgi profili ve turizm Urlnleri
dogrultusunda farkli bir etkinlik stratejisi gelistirebilecegini
de gosteriyor.

15I MTUROFED | AYLIK BOLTEN



Ancak etkinliklerin turizm Uzerindeki etkisini yalnizca sayilariyla degerlendirmek yeterli degil. Asil hikaye, bu
organizasyonlarin kag kisiyi harekete gegirdiginde ve bu kisilerin destinasyonda ne kadar harcama yaptigi noktada
basliyor.

Katilim agisindan bakildiginda festivaller %38,6, konserler %22,2 ve spor etkinlikleri %28 ile en genis kitleleri
ceken etkinlik turleri arasinda yer aliyor. Bu tablo, ozellikle muzik ve sporun destinasyon pazarlamasindaki
glcunu ortaya koyuyor.

Bir Konserden Daha Fazlasi: Harcamanin Adresi Yerel Ekonomi

Etkinlik turizminin ekonomik etkisini anlamak igin yalnizca
otel doluluklarina bakmak da yeterli degil. Etkinligin yarattig
hareketliligin sehir ekonomisine nasil dagildig1 asil 6nemli
gostergelerden biri.

Data Appeal analizine gore etkinliklerle baglantili artan turist
harcamalarinin ortalama %52'si restoran, bar ve diger
yiyecek-icecek isletmelerine yoneliyor. Burada turizm
sektort agisindan onemli bir dondsim ortaya c¢ikiyor:
Etkinligin ekonomik basarisi yalnizca ka¢ Kkisinin
geldigiyle degil, ziyaretginin destinasyonda ne kadar
zaman gecgirdigi ve harcamasini hangi alanlara
dagittigiyla élgiilmeye basgliyor.

Akdeniz'den Tiirkiye'ye Uzanan Mesaj
ispanya, italya, Fransa ve Yunanistan'dan ortaya gikan bu tablo, Tiirkiye agisindan da dikkate deger mesajlar tasiyor.

Turkiye, buyuk konserlerden spor organizasyonlarina, gastronomi festivallerinden kultur-sanat etkinliklerine kadar
genis bir etkinlik potansiyeline sahip. istanbul, Antalya, izmir, Mugla, Kapadokya ve diger destinasyonlar, sahip
olduklari kiltirel ve dogal degerleri etkinliklerle birlestirdiklerinde yalnizca yeni ziyaretgiler gekmekle kalmayip,
mevcut ziyaretginin konaklama suresini ve harcamasini da artirabilir.

HAZIRAN VE TEMMUZ AYLARINDA ETKINLIKLER,
HARCAMA iLE ETKINLiK HACMi ARASINDA POZIiTiF DENGE SUNUYOR

Aylik evrim: Tahmini giinliik ek turist harcamasi ve giinliik etkinlik sayisi
Analiz edilen iilkeler: ispanya, italya, Fransa ve Yunanistan | Dénem: Mayis - Eyliil 2026 | Veri gikarim tarihi: 7 Temmuz 2026
Etkinlikler baslangi¢ ayina gére tarihlendirilmistir.

e % Tahmini Gunlik Ek Turist Harcamasi w— % Etkinlik Sayisi
iee ) TOPLAM ETKIi ETKINLIGi
30% A (MAYIS - EYLUL 2026)
lﬂll
KARLILIK PENCERESI
25% Haziran ve Temmuz aylari, daha az 6
etkinlikle turizm gelirlerini en st

diizeye gikarmak igin en biyiik

20% firsati sunuyor. € 3 7

MILYAR

15%

10%

ispanya, italya, Fransa ve
Yunanistan'da etkinliklerin
yaratacagi tahmini gtinlik

5% ek turist harcamasi.
Mayis Haziran Temmuz Agustos Eylal Ekim
. ONE GIKAN « Biyiik élcekli etkinlikler, toplam « Yiyecek & icecek sektéril, etkinliklerle
y. K ¢ * Hazi Te tkinlik ile ek turist
@' BULGULAR etkinliklerin %1inden azin baglantili ek turist harcamalarinin SEanYR S onset SO Ugans e_e _UI'IS
= harcamas arasinda en uygun dengeyi saglayan

olusturarak ek harcamalarin %57ini %52'sini karsilayarak yerel ekonomiye

s 2 “karlilik penceresi” olarak éne gikiyor.
yaratiyor. guiclu katki sagliyor.




ITALYA'nin Yaz Paradoksu

italyan igisleri Bakanligi'na goére, turizm 2026 yilinda rekor seviyelere ulasti ve bu alanda Calabria bolgesi
basi ¢ekiyor. Sardinya'nin da yabanci ziyaretgi sayisindaki 6nemli artis sayesinde ziyaretgi sayisinda
%8,24'liik bir artis kaydetmesi bekleniyor. italyan Turizm Bakanligr'nin 2026 yaz sezonu verilerine gére
italya, gevrimici seyahat acenteleri (OTA) doluluk oranlarinda %51,2 seviyesine ulasarak Akdeniz
canagindaki en biiyiik rakipleri olan ispanya (%42,8) ve Fransa’yl (%32,9) geride birakmistir. Uluslararasi
ucus aramalarindaki %26’lk sigrama ve erken rezervasyon hizindaki gift haneli artiglar (Haziran +%13,4,
Temmuz +%10), tlkeyi 2026 yazinin talep lideri konumuna tagimistir.

italya’nin bu talep (istiinliigiindeki ana kaldirag, rakiplerine kiyasla sundugu fiyat avantajidir. Ortalama

gecelik oda fiyati 153 euro seviyesinde kalarak Ispanya (170 euro) ve Yunanistan’in (195 euro) belirgin
sekilde altinda seyretmektedir. Ancak bu tablo, yuksek doluluk ve talep getirmesine karsin popller

destinasyonlarda asiri yogunluk (over-tourism) riskini de beraberinde getirmektedir. italya’daki turizm

gelirleri ise; 2026 yiinin Mayis ayindaki 5.443,10 milyon avrodan Haziran ayinda 6.671,31 milyon avroya [ 2
ylkseldi. % : if‘"

OTA Doygunluk / Doluluk Oran:: italya %51,2 ile ispanya (%42,8) ve Fransa’nin (%32,9) éniindedir.
Gecelik Ortalama Fiyat: italya 153 €, ispanya 170 € ve Yunanistan 195 € olarak gerceklesmistir.

Uluslararasi Ugus Arama Talebi: italya'ya yonelik aramalarda yilik bazda +%26 artis kaydedilmistir.

Gelen Turist Sayisi (ilk Yar Biiyiimesi): icisleri Bakanligi Alloggiati Web kayitlarina gore ilk 6 aydaki
toplam artis +%4,43'tUr.




Mutfak Diplomasisi Masada; GTMI Endeksi ve Tiirkiye'nin
Yiikselisi

Gastronomi Turizmi Olgunluk Endeksi (GTMI) ve Tirkiye'nin Konumu

Dunya artik sadece yeni yerler gormekle yetinmiyor; gittigi cografyayi koklamak, topragina dokunmak ve en gok
da o topragin hikayesini tabakta tatmak istiyor. Seyahat bavullari artik sadece plaj kiyafetleriyle degil, yerel
pazarlardan toplanan baharatlar, baglardan segilen siseler ve ylUzyillik tariflerin merakiyla doluyor.

2025 yilinda 16,1 milyar dolarlik bir hacme ulasan kiresel gastronomi turizmi pazari, iste tam da bu derin deneyim
arayisiyla 2026’da 19,1 milyar dolara basamak atlayarak 2033’e kadar 76,4 milyar dolarlik devasa bir lezzet
ekonomisine dogru hizla yol aliyor. %21,9’luk yillik bilesik buylime orani, yeme-igmenin artik tatilin tamamlayici
bir pargasi degil, seyahatin bizzat varis sebebi oldugunu kanitliyor.

Dunya Gida Turizmi Birligi (WFTA), 84 Ulkeyi kapsayan ve destinasyonlarin uzun vadeli surdirulebilir altyapisini
olgen ilk Gastronomi Turizmi Olgunluk Endeksi'ni (GTMI) yayimladi. Restoran édulleri, sosyal medya gortnurligu
veya anlik ziyaretgi sayilarindan bagimsiz olarak; miras, arazi/kaynak yonetimi, deneyim, liderlik, yonetisim ve
erigilebilirlik boyutlarini temel alan endekste Turkiye, kiresel dlgekte 4. sirada yer alarak buyuk bir basari kaydetti.




Gastronomide Yeni Trendler ve Sektorel Kisitlar

Pazan Bilyiiten itici Giigler (Drivers)

e Ozgiin Deneyim Arayisi: Seyahat edenler artik standart meniiler yerine yerel yemek turlari, geleneksel
yemek atolyeleri ve yerel pazar kesifleri gibi dogrudan kultlire temas eden rotalari tercih ediyor.

« Dijital Medya ve igerik Ureticileri: Sosyal platformlar, seyahat vloglari ve sef anlatimlari; az bilinen yerel
lezzet duraklarini kuresel 6lgekte gekim merkezine donustiruyor.

e Artan Harcanabilir Gelir: Ozellikle gelismekte olan pazarlarda yiikselen orta ve st gelir grubu, seyahat
butgelerinin dnemli bir bolimund nis restoran ve gastronomi kesiflerine ayiriyor.

One Cikan Trendler;

Siurdirilebilirlik & Ciftlikten Sofraya: Yerel Ureticiyi
destekleyen, karbon ayak izi dusuk ve kaynagi
izlenebilir gida sunumu 6ne gikiyor.

Nis Mutfak Segmentleri: Vegan rotalar, butik
sarap/bira turlar ve saglikli yasam (wellness) odakli
mutfak kamplari hizla yayginlasiyor.

Teknoloji Entegrasyonu: Restoran kesif
algoritmalari, yapay zeka destekli kisisellestirilmis
tadim menduleri ve sanal tur deneyimleri slreci
zenginlestiriyor.

Sektorel Kisitlar ve Riskler:

Maliyet Baskisi: Artan kiresel seyahat ve gurme
servis maliyetleri, fiyat-duyarli kitlelerin katilimini
sinirlandiriyor.

Asiri Turizm & Standartlagsma Riski: Yogun ilgi goren
gastronomi merkezlerinde ticari tekduzelesme
yasanmasi, otantik lezzet dokusuna zarar verebiliyor.

Hijyen, Gida Giivenligi ve Jeopolitik Gerilimler:
Guvenlik ve saglik kaygilari destinasyon tercihlerini
dogrudan etkiliyor.

Gastronomi turizmi, otelcilik ve destinasyon yonetiminde "yan trtiin" olmaktan gikarak dogrudan ana rezervasyon
kararlarini belirleyen 76 milyar dolarlik devasa bir endiistriye dontsUyor. Tlrkiye'nin olgunluk endeksinde 4.
sirada yer almasi, zengin mutfak mirasini yerel uretici zincirleri, surdurulebilir tedarik ve nis tur paketleriyle

destekleyen isletmeler icin guclu bir kuresel rekabet avantaji sunuyor.
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TURKIYE 2026 YILI
HAZIRAN - TEMMUZ AYI TURIZM VERILERI




2026 yiinin Haziran ayinda ulkemize gelen toplam yabanci ziyaretgi sayisi, gegtigimiz yilin ayni dénemi ile
karsilastirildiginda %5,23 oraninda bir dusUsle 6 milyon 477 bin 120 olarak gergeklesmistir. 2026 yilinin Ocak -
Haziran doneminde ise; gegtigimiz yila oranla %2,39’luk bir disusle Ulkemize gelen toplam yabanci ziyaretgi
saylisl 25 milyon 758 bin 545 olarak gergceklesmistir.

2026 yiinin Temmuz ayinda Ulkemize gelen toplam yabanci ziyaretgi sayisi, gectigimiz yilin ayni donemi ile
karsilastirildiginda %0,27 oraninda bir disusle 7 milyon 096 bin 564 olarak gergeklesmistir.2026 yiinin Ocak -
Temmuz déneminde ise; gecgtigimiz yila oranla %2,29’luk bir disusle Ulkemize gelen toplam yabanci ziyaretgi
saylisl 27 milyon 863 bin 612 olarak gergeklesmistir.

Buna bagli olarak; Ocak - Temmuz déneminde ulkemize gelen 27 milyon 863 bin 612 yabanci ziyaretginin en gok
giris yaptiklari sinir kapilarinin bagli oldugu iller siralamasi asagida belirtildigi gibidir.

* istanbul %37,84 ( 10 milyon 544 bin 321)
¢ Antalya %27,85 ( 7 milyon 758 bin 997))

¢ Edirne %8,83 (2 milyon 461 bin 131)

* Mugla %6,11 ( 1 milyon 701 bin 615)

e izmir %3,02 (841 bin 014)

Ulkemize En Fazla Ziyaret¢i Gonderen Ulkeler;

2026 yili Ocak - Temmuz déneminde ise; Ulkemize en gok ziyaretci génderen lilke siralamasinda Rusya Fed.
%13,16 (3 665 603) ile birinci, Almanya %12,24 (3 409 263) ile ikinci, ingiltere (Birlesik Krallik) %7,62 (2 123 754)
ile Giglincli siradadir. ingiltere (Birlesik Krallik) tilkesini iran ve Bulgaristan izlemektedir.

Degisim
Rusya Federasyonu [N 3.6c5.603
Almanya . 5409263
ingiltere I 22375 -%9,6

iran I 032 -%S5,1
Bulgaristan I 9492

Polonya I s -%?5,0
ABD B s6620

Hollanda B 30
Giircistan _ 763.563
Romanya - 600.054

0 1.000.000 2.000.000 3.000.000 4.000.000

0000000000
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Ocak - Temmuz Aylarinda Ulkemize Gelen

Yabanci Ziyaretci Sayilari

YILLAR MILLIYET PAYI (%) % DEGiSiM ORANI

MILLIYET

2024 2025 2026 2025/2024 2026/2025
Almanya 3502628 3410753 3409 263 12,09 11,96 12,24 -2,62 -0,04
Avusturya 312464 322854 311900 1,08 1,13 1,12 3,33 -3,39
Belcika 388017 379198 366 250 1,34 1,33 1,31 -2,27 -3,41
Gek Cumhuriyeti (Gekya) 223870 216147 202 860 0,77 0,76 0,73 -3,45 -6,15
Danimarka 211949 199955 192010 0,73 0,70 0,69 -5,66 -3,97
Finlandiya 68 182 72801 71250 0,24 0,26 0,26 6,77 -2,13
Fransa 638178 634 705 595494 2,20 2,23 2,14 -0,54 -6,18
Hollanda 772099 765339 771309 2,66 2,68 2,77 -0,88 0,78
ingiltere (Birlesik Krallk) 2434333 2363991 2123754 8,40 8,29 7,62 -2,89 -10,16
irlanda 110 199 127 886 119783 0,38 0,45 0,43 16,05 -6,34
ispanya 194310 231564 235608 0,67 0,81 0,85 19,17 1,75
isveg 245220 247098 255702 0,85 0,87 0,92 0,77 3,48
isvigre 224251 222126 216090 0,77 0,78 0,78 -0,95 -2,72
italya 343923 425118 419872 1,19 1,49 1,51 23,61 -1,23
izlanda 2586 3508 3385 0,01 0,01 0,01 35,65 -3,51
Liksemburg 8664 9998 9102 0,03 0,04 0,03 15,40 -8,96
Macaristan 130598 138170 148 945 0,45 0,48 0,53 5,80 7,80
Norvecg 141096 132973 129721 0,49 0,47 0,47 -5,76 -2,45
Polonya 1006273 1032863 981119 3,47 3,62 3,52 2,64 -5,01
Portekiz 60370 66662 65826 0,21 0,23 0,24 10,42 -1,25
Slovakya 155590 151792 132982 0,54 0,53 0,48 -2,44 -12,39
Yunanistan 397534 346 750 332376 1,37 1,22 1,19 -12,77 -4,15

TOPLAM AVRUPA OECD 11572334 11502 259 11094 601 39,93

YILLAR MILLIYET PAYI (%) % DEGiSiM ORANI

MILLIYET

2024 2025 2026 2025/2024  2026/2025
Arjantin 28114 41403 33653 0,10 0,15 0,12 47,27 -18,72
Brezilya 65363 67125 71140 0,23 0,24 0,26 2,70 5,98
Kolombiya 39513 48037 48 841 0,14 0,17 0,18 21,57 1,67
Sili 12970 19650 18 585 0,04 0,07 0,07 51,50 -5,42
Venezuela 14847 17 058 11 755 0,05 0,06 0,04 14,89 -31,09
DiG. GUNEY AMERIKA ULKELERi 29 255 30548 29 947 0,10 0,11 0,11 4,42 -1,97
TOPLAM GUNEY AMERIKA 190 062 223821 213921 0,66 0,78 0,77 17,76 -4,42
TOPLAM KUZEY AMERIKA 23912 19920 15922 0,08 0,07 0,06 -16,69 -20,07
TOPLAM ORTA AMERIKA 15972 18121 15 633 0,06 0,06 0,06 13,45 -13,73

TOPLAM AMERIKA 229946 261 862 245 476 0,79 0,92 0,88 13,88 -6,26

YILLAR MILLIYET PAYI (%) % DEGiSiM ORANI

MILLIYET

2024 2025 2026 2026 2025/2024  2026/2025

Cezayir 166 300 166 790 169314 0,57 0,58 0,61 0,29 1,51

Fas 127375 122 251 111406 0,44 0,43 0,40 -4,02 -8,87
Giiney Afrika Cumhuriyeti 37150 39178 34011 0,13 0,14 0,12 5,46 -13,19
Libya 120933 102 652 89 480 0,42 0,36 0,32 -15,12 -12,83
Misir 120215 111682 133499 0,41 0,39 0,48 -7,10 19,53
Sudan 7916 7992 7945 0,03 0,03 0,03 0,96 -0,59
Tunus 100 624 84397 86082 0,35 0,30 0,31 -16,13 3,06

DiG. AFRIKA ULKELERI 106 485 103293 102783 0,37 0,36 0,37 -3,00 -0,49
TOPLAM AFRIKA 786 998 738235 735420 2,72 2,59 2,64 -6,20 -0,38

22' MTURGFED | AYLIK BULTEN



MILLIYET

Arnavutluk

Bosna Hersek

Bulgaristan

Estonya

Guney Kibris Rum Kesimi
Hirvatistan

Karadag

Kosova

Kuzey Makedonya Cumhuriyeti
Letonya

Litvanya

Malta

Romanya

Sirbistan

Slovenya

DiG. AVRUPA OECD DISI ULKELERI
TOPLAM AVRUPA OECD DISI

TOPLAM AVRUPA

2024

YILLAR

2025

2026

2024

MILLIYET PAYI (%)

2025

2026

% DEGISIM ORANI

2025/2024

2026/2025

86 296
108 964
1623071
53633
8974
40529
18723
111930
123575
64699
152 484
8136
625 157
186 889
32431
2006
3247 497

14 819831

85284
102 965
1481247
57153
8213
42503
17 432
110707
127834
67876
165580
7830
635251
171457
32420
2220
3115972

14618 231

88 360
95011
1494929
54 463
7505
40423
16 422
110382
122723
64 842
144216
7830
600 054
160 934
30873
2244
3041211

14135812

0,30
0,38
5,60
0,19
0,03
0,14
0,06
0,39
0,43
0,22
0,53
0,03
2,16
0,64
0,11
0,01
11,21

51,14

0,30
0,36
5,19
0,20
0,03
0,15
0,06
0,39
0,45
0,24
0,58
0,03
2,23
0,60
0,11
0,01
10,93

51,26

0,32
0,34
5,37
0,20
0,03
0,15
0,06
0,40
0,44
0,23
0,52
0,03
2,15
0,58
0,11
0,01

10,91

50,73

-1,17
-5,51
-8,74
6,56
-8,48
4,87
-6,90
-1,09
3,45
4,91
8,59
-3,76
1,61
-8,26
-0,03
10,67
-4,05

-1,36

3,61
-7,72
0,92
-4,71
-8,62
-4,89
-5,79
-0,29
-4,00
-4,47
-12,90
0,00
-5,54
-6,14
-4,77
1,08
-2,40

-3,30

MILLIYET

Bahreyn

Birlesik Arap Emirlikleri
Irak

israil

Katar

Kuveyt

Kuzey Kibris Tiirk Cumhuriyeti
Liibnan

Suudi Arabistan

Urdiin

Yemen

DiG. BATIASYA ULKELERI

TOPLAM BATI ASYA

2024

YILLAR

2025

2026

MILLIYET PAYI (%)

% DEGiSiM ORANI

2025/2024

2026/2025

37 821
56 865
512795
45483
35177
166 355
143 849
153 562
554 907
181303
18249
250833

2157199

29330
53 284
550 850
62983
30727
119976
162487
124598
548 354
151543
16314
215139

2 065 585

17332
32003
548 167
62 269
21180
63903
178816
109975
469038
131037
14 848
222012

1870590

0,13
0,20
1,77
0,16
0,12
0,57
0,50
0,53
1,91
0,63
0,06
0,87

0,10
0,19
1,93
0,22
0,11
0,42
0,57
0,44
1,92
0,53
0,06
0,75

0,06
0,11
1,97
0,22
0,08
0,23
0,64
0,39
1,68
0,47
0,05
0,80

-22,45
-6,30
7,42
38,48
-12,65
-27,88
12,96
-18,86
-1,18
-16,41
-10,60
-14,23

-40,91
-39,04
-0,49
-1,13
-31,04
-46,74
10,05
-11,74
-14,46
-13,53
-8,99
3,19

MILLIYET

Banglades
Cin Halk Cumhuriyeti

Endonezya

Filipinler

Hindistan

iran

Malezya

Pakistan

Singapur

Tayland

DiG. GUNEY ASYA ULKELERI
TOPLAM GUNEY ASYA

TOPLAM ASYA

2024

YILLAR

2025

2026

MILLIYET PAYI (%)

2025/2024

% DEGiSiM ORANI

2026/2025

14947
230819
115802

75937
193 248

1754719

50897

75734

18 162

25954
131651

2687870

4845 069

16174
231871
125921

71139
156 040

1613433

57090

77745

18 895

29809
141339

2539456

4605041

14 503
302311
111722
70 696
117 660

1530332

53613
83 448

17 537
22 562
148 681

2473065

4343 655

0,05
0,80
0,40
0,26
0,67
6,06
0,18
0,26
0,06
0,09
0,45
9,28

0,06
0,81
0,44
0,25
0,55
5,66
0,20
0,27
0,07
0,10
0,50
8,91

0,05
1,08
0,40
0,25
0,42
5,49
0,19
0,30
0,06
0,08
0,53
8,88

8,21
0,46
8,74
-6,32
-19,25
-8,05
12,17
2,66
4,04
14,85
7,36
-5,52

-10,33
30,38
-11,28
-0,62
-24,60
-5,15
-6,09
7,34
7,19
-24,31
5,19
-2,61
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YILLAR MILLIYET PAYI (%) % DEGiSiM ORANI

MILLIYET

2024 2025 2026 2025/2024 2026/2025
Azerbaycan 533473 516 386 520 865 1,84 1,81 1,87 -3,20 0,87
Beyaz Rusya (Belarus) 177 001 167914 158019 0,61 0,59 0,57 -5,13 -5,89
Ermenistan 17 370 15757 19162 0,06 0,06 0,07 -9,29 21,61
Glrcistan 856 027 742 885 763563 2,95 2,61 2,74 -13,22 2,78
Kazakistan 529417 462583 478 931 1,83 1,62 1,72 -12,62 3,53
Kirgizistan 109634 114988 123068 0,38 0,40 0,44 4,88 7,03
Moldova 179555 192216 158 867 0,62 0,67 0,57 7,05 -17,35
Ozbekistan 312679 366 823 406 248 1,08 1,29 1,46 17,32 10,75
Rusya Fed. 3611218 3563686 3665603 12,46 12,50 13,16 -1,32 2,86
Tacikistan 23534 12005 13305 0,08 0,04 0,05 -48,99 10,83
Tarkmenistan 85199 106 527 125694 0,29 0,37 0,45 25,03 17,99
Ukrayna 525074 557712 583088 1,81 1,96 2,09 6,22 4,55

TOPLAMB.D.T. 6960 181 6819482 7016413

e YILLAR MILLIYET PAYI (%) % DEGISIM ORANI
MILLIYET

2024 2025 2026 2024 2025 2026 2025/2024 2026/2025
Amerika Birlesik Devletleri 771849 853 554 816620 2,66 2,99 2,93 10,59 -4,33
Avustralya 105797 117423 116416 0,37 0,41 0,42 10,99 -0,86
Glney Kore 117 296 124943 103842 0,40 0,44 0,37 6,52 -16,89
Japonya 66 304 86672 71688 0,23 0,30 0,26 30,72 -17,29
Kanada 152677 166 037 175168 0,53 0,58 0,63 8,75 5,50
Meksika 74637 77 566 59809 0,26 0,27 0,21 3,92 -22,89
Yeni Zelanda 17 651 20835 19701 0,06 0,07 0,07 18,04 -5,44
TOPLAM DIGER OECD 1306 211 1447030 1363244 4,51 5,07 4,89 10,78 -5,79
TOPLAM MILLIYETSiz 29653 25313 23070 0,10 0,09 0,08 -14,64 -8,86
TOPLAM OKYANUSYA 582 686 522 0,00 0,00 0,00 17,87 -23,91

YABANCI TOPLAM 28978471 28 515880 27863612 100,00 100,00 100,00 -1,60 -2,29




En Cok Ziyaretci Agirlayan
5 ilimizin Turizm Verileri

ISTANBUL

istanbul il Kltiir ve Turizm Madarliigi tarafindan agiklanan verilere gére, 2026 yilinin Haziran ayinda istanbul’a
gelen ziyaretgi sayisi %1,69 oraninda artis saglayarak 1 milyon 658 bin 817 olarak gergeklesti. 2026 yilinin
Temmuz ayinda ise; istanbul’a gelen ziyaretci sayisi %2,81 oraninda artis saglayarak 1 milyon 932 bin 022 olarak
gergeklesti.

Ocak - Temmuz ayl ddneminde ise, istanbul’a gelen ziyaretgi sayisi gectigimiz yilin ayni ddnemine oranla %0,28
oraninda artis saglayarak 10 milyon 514 bin 855 olarak gergeklesti. 2026 yilinin Temmuz ayi déneminde istanbul’a
en ¢ok ziyaretgi gonderen ulkelerin basinda;

2026 YILI TEMMUZ AYI iISTANBULA GiRiS YAPAN 2026 YILI TEMMUZ AYI iSTANBUL'A GiRiS YAPAN
YABANCI ZIYARETGILERIN ULKELERE GORE DAGILIMI (%) YABANCI ZIYARETGILERIN ULKELERE GORE DAGILIMI (%)

Amerika Birlesik Devletleri [/ 95,33

Suudi Arabistan _ %4,24

ingiltere | %4,11

. Rusya Federasyonu

. Almanya

B iran

[ Amerika Birlesik Devletleri

. Suudi Arabistan

| ingiltere
Fransa | %3,89

Ozbekistan [ %2,85
Gin Halk Cumhuriyeti [ %2,74

Hollanda %2,73

Fransa
[ Ozbekistan
I Gin Halk Cumhuriyeti
"] Hollanda

0 2 4 6 8 10 12
Oran (%)

istanbul’daki sinir kapilari olan istanbul, Atatiirk ve Sabiha
Gokgen Havalimanlarn ile Haydarpasa, Pendik, Tuzla,
Zeytinburnu, Ambarli, Karakdy, Marmara ve Sarayburnu
limanlarindan 2026 yii Temmuz ayi itibariyla giris yapan
yabanci ziyaretgi sayisi Tmilyon 932 bin 022°dir.

2025 yiinin ayni donemi ile karsilastirdigimizda %2,81
oraninda bir artis oldugu gorilmektedir.
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ANTALYA

Bu yil Antalya’ya en fazla ziyaretci gonderen lilkelerin basinda Rusya, Almanya ve ingiltere geldi. Kentin geleneksel
kaynak pazarlari, 2026 sezonunda da Antalya turizminin tasiyici glicinu olusturmayi strddrdu.

Ocak-Temmuz aylarini kapsayan 7 aylik suregte pazar payi dagiiminda Rusya Federasyonu ilk sirada yer aldi. Bu
donemde Rusya’dan gelen turist sayisi yuzde 2,4’lik dustisle 1 milyon 979 bin olurken, toplam turist igindeki
payi yuzde 25,5 (yaklasik her 4 turistten 1’i) olarak kaydedildi.

IIk 7 Ay Ziyaretgi Hacmi (Milyon Kisi) Yilik Degisim Oranlar (%)
2 -
0 -
,98M
20- .
-2
_ 1.62M
c
2 15- g ™47
2 z
a 2 -
= @]
& E
2 10- 5 8-
5 773 Bin a
S| -10 -
0.5- _12-
%-12,0
_14 -
0.0 - 0 ! ! !
Rusya Almanya ingiltere Rusya Almanya ingiltere

Antalya’nin en 6nemli geleneksel pazarlarindan biri olan Almanya, Rusya’yi yakindan takip etti. Almanya’dan gelen
turist sayisi yluzde 6’ya yakin dislisle 1 milyon 615 bin seviyesinde kalirken, toplam turizmdeki payi ylizde
20,8 oldu.

Uclincii sirada yer alan ingiltere‘den gelen turist sayisi yiizde 12 gerilemeyle 773 bini asarken, ingiliz turistlerin payi
yuzde 9,9 olarak 6l¢uldu. Son yillarin yikselen pazari Polonya‘dan ise 631 bin kisi kenti ziyaret etti.




MUGLA

2026 sezonunun ilk yedi ayl geride kalirken,
Mugla ve gozde destinasyonu Bodrum, kiresel
dinamiklerin ve degisen seyahat trendlerinin
sekillendirdigi bir donemi tamamlamaya devam
ediyor. Mugla il Kiltir ve Turizm Muadirligu
verileri, bolgedeki dengeleri, pazarlarin gucunu
ve girig kapilarinin nabzini ortaya koyuyor. Mugla
ilk 7 ayda toplam 1 milyon 701 bin 756 ziyaretgi
agirladi.

Genel Gorliniim ve Pazarin Seyri

2026 Ocak-Temmuz déneminde Mugla geneli,
toplam 1 milyon 701 bin yabanci ziyaretgiye ev
sahipligi yapti. Gegen yilin ayni dénemine gore
kaydedilen %7'lik geri gcekilme, pazarin donemsel
dalgalanmalarina isaret etse de bdlgenin ana
omurgasini olusturan ingiltere pazan gicli
liderligini korudu.

Mugla’ya gelen her 10 yabanci misafirden
yaklasik 4’0 ingiltere’den gelirken, Rusya ve
Polonya pazarlarn da canlligini surdarerek ilk
ugteki yerini saglamlastirdi.

Bununla birlikte; Temmuz ayinda Milas-Bodrum
Havalimani’ndan giris yapan yabanci sayisinin
%1,6 artisla 197 bine ulagsmasi, ylksek sezonun
kuvvetli basladigini  gosterdi. Deniz hudut
kapilarinda ise Bodrum Limani 100 bin barajini
asarak mavi yolculuk rotalarinin cazibesini
tescilledi.

MUGLA TURIZMINDE PAZAR PAY1 DAGILIMI (35)

ingiltere (%3%.0)
Rusya Fed. (311.8)
Polonya (39.3)
Almanya (%6.3)
Hollanda (%2.5)

/ Diger Ulkeler (%31.1)
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Kaltar ve Turizm Bakanlgi’nin 2026 yili Ocak-Haziran doénemi resmi verilerine gore, Ege’nin turizm ve ticaret
metropolii izmir, yilin ilk yarisinda toplam 583 bin 20 yabanci ziyaretgiye ev sahipligi yapti.

2026 yilinin ilk 6 aylik déneminde izmir’e gelen yabanci ziyaretgilerin sinir kapilarina gére dagiliminda hava yolu
belirleyici oldu; kente giris yapan yabanci misafirlerin 498 bin 991’i (%85,6) hava yolu hudut kapilarini, 84 bin 29’u
(%14,4) ise deniz limanlarini tercih etti. Sehrin geleneksel ve en buylk kaynak pazari konumundaki Almanya, ilk
yarida agirlanan 175 bin 573 turist ve %30,11’lik pay ile toplam yabanci ziyaretgi hacminin yaklasik Ggte birini tek
basina karsilayarak acik ara zirvedeki yerini korudu.

Ana Kaynak Pazarlarin Hacim ve Pazar Payi Dagilimi;

2026 YILI OCAK - HAZIRAN DONEMI iZMIRE GELEN
YABANCI ZIYARETGILERIN ULKELERE GORE DAGILIMI (BIN Kigl)

Diger Ulkeler - 258,2 Bin (3%44,3)
ispanya | 888in (:15)
QOzbekistan - 10,3 Bin (%1.8)

kkrc - nsen 2o

italya - 22,6 Bin (%39)
Hollanda [ 200802
ingiltere _ 66,0 Bin (%113)
: v v

0 50 100 150 200 250
Ziyaretgi Sayisi (Bin Kigi)

Sira Kaynak Ulke Ziyaretci Sayisi Pay (%)
1 Almanya 175.573 %30,11
2 ingiltere 66.016 %11,32
3 Hollanda 30.042 %5,15
4 italya 22.582 %3,87
5 KKTC 11.467 %1,97
6 Ozbekistan 10.328 %1,77
7 ispanya 8.820 %1,51
Diger Ulkeler 258.192 %44,28
Genel Toplam 583.020 %100,0

Almanya’yi 66 bin 16 kisi (%11,32) ile ingiltere, 30 bin 42 kisi (%5,15) ile Hollanda ve 22 bin 582 kisi (%3,87) ile
italya takip ederken; siralamada sirasiyla Fransa (22.312), irlanda (18.403) ve ABD (15.169) 6ne cikan diger
pazarlar oldu.

Yiikselen pazarlarda ise Ozbekistan dikkat ceken bir sigrama kaydederek turist sayisini %41,03 artisla 7 bin
323’ten 10 bin 328’e c¢ikardi ve 10 bin barajini asti. Benzer sekilde KKTC pazarindan gelen turist sayisi %14,75
artisla 11 bin 467’ye, Ispanya’dan gelen turist sayisi ise %16,90 artarak 8 bin 820’ye ulasti.




ANKARA

Mastercard, diinya genelinde seyahat aliskanliklarini ve harcama trendlerini inceleyen “2026

Seyahat Trendleri” raporunu yayimladi. Mastercard Economics Institute (MEI) tarafindan
hazirlanan rapor, Turkiye'nin global turizm haritasindaki stratejik 6nemini, sundugu rekabetgi
avantaji ve degisen seyahat motivasyonlarini carpici verilerle ortaya koydu.

Ankara, is seyahati ivmesinde diinya ikincisi

Seyahat trendleri sadece bireysel tatillerle sinirli kalmiyor; sirketlerin seyahat harcamalari ve
ucus verileri tizerinden olusturulan "“is ve Eglence Momentum Endeksi” de sektére yon veriyor.

Buna bagh olarak, Ankara'nin 2026'nin Ocak-Haziran dénemindeki turizm dinamikleri;

Toplam Ziyaretci Saytst: 2025 yilinin ilk 6 ayinda Ankara’da agirlanan toplam ziyaretgi sayisi
2.782.795 iken, 2026 yilinin ayni ddneminde bu rakam 2.711.195'e gerileyerek yaklasik %2,57
oraninda dusus gostermistir.




KONAKLAMA VERILERI

Ocak - Haziran Aylarinda isletme ve
Basit Belgeli Konaklama Tesislerinde
Tesislere Gelis Sayis1 / Gecelemelerin
Aylara Gore Dagilimi

2026 yilinin Ocak - Haziran doneminde tesise gelis sayisi 10 milyon 348 bin 913 olarak gergeklesirken, geceleme
sayisl ise 28 milyon 039 bin 809 olarak gergeklesmistir.

Kaltar ve Turizm Bakanlgi’nin haziran ayina iliskin konaklama istatistiklerine gore, Tiirkiye genelinde otel
doluluk orani %52,23 olarak gergeklesti.

Konaklama suresi agisindan bakildiginda ise yabanci misafirin sektore katkisi daha da belirgin hale geliyor.
Haziran ayinda yabanci ziyaretgilerin ortalama konaklama suresi 3,39 gece olurken, yerli ziyaretgilerde bu sire
1,95 gece olarak gergeklesti. Turkiye genelinde ortalama kalig suresi ise 2,71 gece seviyesinde kaldi.

Tesise Gelis Sayisi Geceleme Sayisi
Ocak-Haziran 2026 | Yabanci, yerli ve toplam gelisler Ocak-Haziran 2026 | Haziran ayinda toplam geceleme 28,04 milyona ulast
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